iqtisadi arasdirmalar Ne 5, 2021

SULEYMAN YUSIFOV
ADPU
mehrali.yusifovi@mail.ru

QEYRI-SOLIS SATIS
Xiilasa

Son dovrlords iqtisadiyyatda qiymatlorin koskin artimi alicilarin naraziligina
sobab olub. Satict — alic1 miinasibetlorinds soyuq iqtisadi-sosial doénom bas verib.
Qiymatlorin artimi iqtisadiyyatin manfi istiqgamatde artimina, iqtisadi-sosial bohran-
lara sobab yaratmiglar. Ona goro do istor 6lko daxili, istorss do diinya ticaratinda ti-
carotinin monzarasi kaskin dayismisdir. Iqtisadiyyat m Fuzzy Sale prinsipi qurula-
caqdir. Biznesdo mohz qiymot qoyulusu masslasi Marketologlara moxsusdur. Qiy-
matlondirma, mahsulun satisa taqdim edildiyi mohsulun qiymatinin miioyyanlosdiril-
masidir. Qiymatlondirms timumiyystlo bazar qanunlarina uygun olaraq miioyyon
prosedurlara vo gobul edilmis yanagmalara uygun olaraq moagsadyonlii bir foaliyyot
kimi hoyata kegirilir. Miioyyan olunmus qiymatin 6l¢iisii galocak is strategiyasina to-
sir gostarir. Belaliklo, yiiksok giymatin toyin edilmasi mohsulun tasviqi ticiin alava
xarclorin talab olunmasina gatirib ¢ixarir vo asagi qiymot 6zii do alicilart ucuz moh-
sul almaq U¢tin stimullagdirir. Qiymotlondirma bazarin seqmental tobagolosmosi, ro-
qiblarin faaliyyat istigamatlari va intensivliyi, istehlak¢ilar torafindon ticarat mohsul-
larinin subyektiv gqiymatlondirilmasi vo s. kimi miixtalif amillordon tasirlonir. Qiymat
artirmi masalasi tizra toqdiqat isi arasdirildi, problemin hallinin acar1 Marketoloq ol-
dugu bilindi va Fuzzy Sale adli yeni qiymat mexanizmi irali stirtildi.

Acar sozlor: Fiziki faalliq amsal, 40%, Qiymat, Marketoloq, Umumdﬁnya
Sahiyya Taskilat1

Giris

Diinyada ssas aktual iqtisadi problemlordon biri mohsullarin qiymst artimidir. Bu
artimlar bazarda forqli aura yaradir. Todqigat isi homin artimlari aragsdirmaga vo qiy-
moatlorin kaskin artimi probleminin hallins yonalib.

Biznesin asas simvolu Marketologlardir. Marketoloq olmazsa biznes yasaya, in-
kisaf edo bilmoz. Marketoloq mohsula olan talobat, mahsulun formasi, reklam
va piyar tadbirlori ilo masgul olur. Qiymotqoyma marketinq isinin balks do an
¢atin vazifasidir. Qiymotin toyin olunmasi, idars olunmasi vo bazarin dayi-
son tolablorina uygunlasdirilmas: boyiik satis saristasi vo darin marketing
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biliklari, bazari vo miistorini tanimagi talab edir. Yoni, Mohsulun satis qiymati
da Marketologlardan asilidir.

Marketinqin maqsadi. Marketingin maqsadi dedikds bu foaliyyati hoyata ke-
cirmoklo miiossisonin naya nail olmaq istomasi, bu foaliyyst noticosinds na aldo et-
mok istomosi basa diisiiliir vo sahibkarliq foaliyystinin moagsadlari ilo miioyyon edilir.

Marketinqin vazifasi. Marketinqin moagsadine nail olmagq ti¢lin o bir sira vazi-
falor yerina yetirmolidir. Umumi sokilde marketingin vazifasi tolobatin elo soviyyasi-
nin, bu talobatin verilmasinin elo vaxtini va xarakterini miioyyan etmokdir ki, o, qar-
stya qoyulan moagsads yliksok effektlo nail olmara imkan versin. Marketingin vozifa-
sini asabidaki ti¢ qrupda birlogdirmak olar:

- miiossisonin bazar foaliyystine aid olan vazifslor. Bu vozifslar tolobatin 6donilmasi
va tanzimlonmasi ilo slagadardir;

- muossisanin 6ziino aid vazifolor. Bu tip vazifolor miiossiso qarsisinda qoyulan moag-
sada nail olmaka imkan veran siyasotin vo maraqlarin uzlagdirilmasi ils alagoedardir;

- otraf miihitlo vo ictimai qurumlarla slagadar olan vozifalor. Bu vozifslor marketin-
qin comiyyat vo otraf miihit qarsisinda sosial masuliyyatini hayata kegirmasini tomin
edir.

Mohsulun qiymati istehlak¢min, alicinin ondan aldib1 vo ya almasini nozards
tutdusu faydanin miigabilinds 6domoya hazir oldusu vasaitin mablopidir vo yaxud bir
moahsulun digar mohsula nisbatini miioyyon edon meyardir. Mahsulun qiymati mar-
keting kompleksinin on vacib vo miirokkab elementlorindon biridir. O, bir torofdon,
istehsal¢inin mohsula ¢okdiyi xarclori 6domokls yanasi ona miisyyon mablor monfast
oldo etmoyo, monfostin hacmini maksimumlasdirmapa imkan vermoalidir. Buna gora
doa, istehsal¢1 hamiso mohsula yiiksok giymat miioyyan etmays, mahsulu baha satma-
pa c¢alisir. Digor torofdon, mohsulun qiymsati istehlak¢iya 6dodiyi mablopin miigabi-
lindo daha ¢ox fayda, doyeor aldo etmoys imkan vermalidir. Alict homisa moahsulun
giymatinin asab1 olmasinda, mohsul ucuz almaqda maraqlidir. Lakin, onu da geyd et-
mok lazimdir ki, bir ¢ox hallarda mohsula haddon artiq asabs1 qiymatin qoyulmast is-
tehlakgilar torafindon mohsulun keyfiyyastinin asas1 olmasi kimi gabul edilir. Demali,
giymat elo miioyyan edilmalidir ki, manafelori ziddiyyast toskil edan iki subyektin: sa-
ticinin va alicinin monafeyini uybunlasdirsin: istehsal¢iya nozords tutdubu monfaot
mablobini vo ya manfaatlilik normasini, istehlakeiya iss 6dadiyi moblobin miigabilin-
do zoruri soviyyads faydani, doyari aldo etmoya imkan versin. Mohsulun satis qiymo-
tilo istehlak qiymotini bir-birinden farqlondirmak lazimdir. Satis qiymati mohsulun
bilavasita aliciya satildib1 qiymatdir, mohsulun nominal qiymatidir. Mohsulun isteh-
lak giymati dedikds onun satis qiymstilo qurasdirilmasi vo istismart ils slagodar olan
xarclorinin (mshsulun catdirilmasna, qurasdirilmasina, istifads dévriinds onun istis-
marina, servis xidmotino vo s. ¢okilon xorclor) macmusu basa dustiliir. Marketingdo
qiymat bir sira funksiyalar yerins yetirir. Bura asasidaki funksiyalar aiddir Bazar iq-
tisadiyyat1 soraitinds qiymat biri tolobls toklifin tarazlagdirilmasi, onlar arasinda ba-
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lansin yaradilmasi funksiyasi yerina yetirir. Belo ki, bazar iqtisadiyyatinda giymat to-
lob vo toklifin tosiri altinda formalagsa da onlarin saviyyasine, onlar arasinda balan-
sin yaradilmasina ciddi tosir edir. Digor amillorin sabitliyi soraitindo qiymatin soviy-
yasi yliksaldikca tolobin hacmi azalir, toklifin hocmi is9 artir vo oksing, giymatin so-
viyyasi asabl diisdiikds tolobin hacmi artir, toklifin hacmi iso azalir. Marketing tizra
miitoxassislor qiymatin bu funksiyasindan, asason, demarketingin totbiqi zamant isti-
fads edirlor. Moahsulun giymati alicilara, istehlakgilara informasiya verma funksiyasi
da yerina yetirir. Alicilar, istehlak¢ilar mohsul satin alinmasina dair gorarlar gabul
edarkon digar amillorls yanasi onun qiymatini do nazors alirlar. Buna gore do qiymat,
giymatin saviyyasi, mahsulun istehsali va satigina ¢okilon xorclor, bazarin homginin
konyunkturasi haqda alicilara informasiya verir. Bundan basqa alicilar qiymat asasin-
da miixtslif mohsullar1 vo aldib1 mohsuldan aldie1 fayda ilo onun alinmasina sorf etdi-
yi vasaitlori miiqayiss eds bilir. Marketinq baximindan qiymatin an vacib funksiyasi
mohsulun satisinin vo toklifin hacminin stimullasdirilmasidir. Bels ki, qiymaot talab
va toklifin hocmina tasir etmokls istehsal¢ini daha ¢ox mohsul istehsal etmaya va is-
tehlak¢ini daha ¢ox mohsul almasa, daha ¢ox mohsul istehlak etmoays vo bunun says-
sindo satisin hocminin artirilmasini stimullasdirir. Istehlak¢ilar miixtalif mohsullarin
giymatinin saviyyasini nazars almagla 6zlorinin goalirlorini miixtalif mohsullar arasin-
da bolusdurtr. Bunun naticasindo iso bazarin mohsul strukturunu miioyyanlosdirir.
Demali, qiymat galirlorin boliisdiiriilmasi funksiyasini da yerina yetirir. Qiymat ugot
funksiyas1 da yerina yetirir. Qiymatin ugot funksiyasi vasitasils biitiinliikds satisin, o
climladon, ayri-ayr1 mshsullarin satisinin hacminin, satisdan slds edilon timumi gali-
rin vo manfaatin moblopinin ugotu, homginin mohsulun istehsali vo satisina ¢okilon
xarclorin vo doyar ifadssindo miioyyan edilon digor gostoricilorin ugotu aparilir.
Mohsulun giymatinin saviyyasi ¢oxsayli amillorin tosiri altinda formalagir. Bu amil-
lors bazarin konyunkturasi, miiassisanin mogsadi, dévlatin qiymat siyasati, istehlak-
c¢ilarin tiplori, mohsulun istehsali vo satisina ¢okilon xarclorin hacmi, raqiblor, boliis-
diirms kanali istirak¢ilari, rogabatin formasi, mohsulun hayat dévraninin morhslslori,
psixoloji va s. amillor aiddir.

Mohsulun giymatinin miisyysn edilmasindo a) xarclora asaslanan qiymoatqoy-
ma metodundan; b) raqaboats ssaslanan giymoatqoyma metodundan; c¢) talabo
asaslanan qiymoatqoyma metodundan vo ¢) marketings asaslanan qiymatqoyma
metodundan istifads edilir. Xarclora va tolobata asaslanan qiymstqoyma metodlari.
Bu metodlar qiymotqoymanin on genis yayilmis vo sado formasidir.

Xorclora asaslanan qiymotqoyma metodunun mahiyyati ondan ibarotdir ki,
mohsula ¢okilon xarclorin tizorine monfoot normasi vo yaxud sldo edilmasi nozardo
tutulan monfoati tomin etmali olan qiymat artimi alava edilir vo o, mahsulun qiymati
kimi gotiriiliir. Bu giymatqoyma metodunun miixtslif formalari: tam xarclors (maya
doyars) gora qiymotqoyma metodu; birbasa xorclora gora qiymstqoyma metodu; in-
vestisiyanin rentabelliyi normasina gors qiymatqoyma metodu vo xorclorin rentabel-
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liyl normasina goro qiymoatqoyma metodu mévcuddur. Tam xorclors asaslanan qiy-
matqoyma metodunda qiymoatqoymanin iki tisuldan: mshsulun tam xorclorin (maya
doyorin) mablopinin izorine manfost normasinin (qiymat alavasi vo ya ticarat olavasi
do adlandirilir) alave edilmasi vo mohsulun maya dayarinin (satinalma qiymatinin)
izoring satig qiy matino géro mioyyan edilmis monfoat normasinin (bazi adobiyyatda
ticarat glizosti, mahsulun satig qiymatina slave adlandirlir) slave edilmasi tisulundan
istifads edilir.

Raqabots asaslanan qiymatqoyma metodu. Miisssiso mohsulunun qiymaotini
bu metodla miioyyonlosdirdikds ona ¢okilon xorclora deyil, raqiblorin qiymat strate-
giyasina, qiymatlorine asaslanir va 6z mahsulunun qiymatini roqib miisssisonin qiy-
motlorino uysunlasdirir. Bu metodun lideri togibetmoa metodu, gqiymatlorin cari soviy-
yasing gora qiymotqoyma metodu vo tender osasinda qiymotqoyma metodu formalari
vardir. Qiymatqoymanin lideri togibetmo metodunda miiossiso mohsulunun qiymatini
sahads lider kimi gabul edilon, etiraf edilon miiassisanin mshsullarinin qiymatlorina
uybunlasdirir vo lider miiassisonin mohsullarinin qiymstinin doyismasine uysun ola-
raq hamin miiassise do moahsullarinin qiymatlorinin saviyyasini (mshsulun texniki-is-
tismar parametrlorini, keyfiyyatini vo s. amillori nazaors almaqla) doyisir. Qiymatlorin
cari saviyyasina gora qiymatqoyma metodundan, asason, sahado lider miiossiso olma-
din1 halda istifads edilir. Mahsulun qiymoti sahodo formalasmis qiymatlorin soviyyo-
sind uybun olaraq miioyyan edilir vo onun dayismasina uybun olaraq miiassiso do 6z
mohsulunun giymatlorini doyisir. Qeyd etmok lazimdir ki, miiossisonin miioyyan et-
diyi qiymat sahads formalagsmis qiymatlorin saviyyaesindon asab1 v yuxari, ona bora-
bar do ola bilor. Tender asasinda qiymotqoyma metodunda miiossiso mohsulun qiy-
motini asabidaki gaydada miioyyonlosdirir. O, tenderi kegirilon mohsul tizro miixtalif
giymatlor miioyyon edir. Miixtolif vasitolorlo (masolon, kegmis tocriibasi, ekspert qiy-
matlondirilmasi va s.) har bir qiymat varianti tizra hom homin qiymatin alici torafin-
don gobul edilmasi ehtimali, hom do alds edilocok monfastin moblobi hesablanilir vo
bu gostaricilorin hasili tapilir. Alinmis sorti galir vahidinin hocmi hansi variantda da-
ha yiiksokdirss o variantin qiymati mohsulun qiymati kimi gotiirtliir.

Talaba asaslanan qiymatqoyma metodu. Bu qiymotqoyma metodunda mohsu-
lun giymati ona olan tolobin hacmino gora miioyyanlosdirilir vo onun dayismasino
uybun olaraq doyisdirilir. Miiassisa toloba asaslanan qiymatqoymanin son hadd qiy-
moatqoyma metodundan; zararsiz ¢evik qiymatqoyma metodundan; tolobin hocmi asa-
sinda giymoatqoyma metodundan; satis yerino goro qiymotqoyma metodundan vo
movsiimiliys gora qiymotqoyma metodundan istifads eds bilor. Qeyd etmok lazimdir
ki, birinci ti¢ metod iqtisadi adobiyyatda monfastin maksimumlasdirilmasi metodu da
adlandirilir vo zararsizlik ndqtesi nozariyyasine asaslanir. Miiassisa qiymati son hadd
giymoatqoyma metodu ilo miisyyan etdikds, ovvalco, mohsul tizrs miixtalif qiymat va-
riantlar1 hazirlayir. Hor bir gqiymat varianti tizro mohsul satisinin ehtimal edilon miq-
darini, son hadd galirlorinin mablokini (slave buraxilan axirinct mohsulun satisindan

50



Iqtisadi arasdirmalar Ne 5, 2021

olds edilon mablobi) vo son hadd xarclorinin moblopini (slave buraxilan axirinci
mohsula diison magmu, timumi xarclori) miisyyanlogdirir. Sonra iso har bir qiymot
variantt izro son hadd golirlorin mablowi son hadd xarclorinin mablosilo miigayiso
edilir. Son hadd goalirlari ilo son hodd xarclorinin baraberliyini tomin edon qiymot
mohsulun giymati kimi gobul edilir. Zararsiz ¢evik qiymatqoyma metodunda miiossi-
s9, avvalki metodda oldubu kimi, mahsul tizro miixtslif qiymsat variantlar1 hazirlayir.
Hor bir qiymat variant1 izro mohsul satisinin ehtimal edilon migdari, mohsul satigin-
dan olds edilon timumi golirin vo timumi xarclorin mablobi miioyyon edilir. Sonra
timumi galirlorin mablopils timumi xarclorin mablosi arasindaki forq tapilir, yoni aldo
edilocok manfastin moblobi hesablanilir. Bu forqin, yoni manfostin moblosi hansi va-
riantda daha boytikdiirsa, ¢oxdursa o variantin qiymati do mohsulun qiymati kimi go-
tirtiliir. Tolobin hacmi osasinda qiymastqoyma metodunda qiymsat xorclor asasinda
deyil, xarclor qiymot asasinda miioyyanlogdirilir. Bels ki, miiossiso mohsulun qiymo-
tini miiayyan etmak li¢iin, avvalca, istehlak¢inin mohsula gors 6domays hazir oldusu
vasaitin va alds etmak istadiyi monfoatin moblokini miioyyanlosdirir. Sonra iso moh-
sulun giymatindan sldo etmak istadiyi monfastin mablobini ¢ixmaqla mohsula ¢akilo-
cok xorclorin maksimum haddini miioyyanlosdirir. Bundan sonra bu xarclori maya
doyorin kalkulyasiyasi naticasindo miisyyon edilmis xorclorin timimi moblobilo mii-
qayise edir. Ogor, maya doyarin kalkulyasiyasi asasindan miioyyon edilmis xarclorin
imumi moblobi mohsulun qiymati ils alds edilmasi nozards tutulan monfastin mablo-
i arasindaki forqdon az vo ya ona borabordirso onda miioyyon edilmis qiymat moh-
sulun satis qiymoti kimi gobul edilir. ©gor maya doyarin kalkulyasiyasi asasindan
miuoyyan edilmis xarclorin imumi mablosi mahsulun qiymati ils alds edilmasi nazor-
ds tutulan moanfastin mablosi arasindaki forqden boylikdiirss onda miiassise ya xarc-
lorin hacminin ixtisar edilmasi tizra tadbirlor hazirlayir, ya da 6ziiniin qiymat siyaso-
tino yenidon baxir. Mohsulun giymati satis yerina gora qiymotqoyma metodu ilo mii-
ayyan edildikde onun qiymati satis montagalorinin yerlosdiyi yera gora dayisdirilir:
daha prestijli yerlordo vo yiiksok imico malik masazalarda mohsula digar yerlor vo
manazalarla miiqayisads daha yiiksok qiymat qoyulur.

Buradan goriintidiiyti kimi, marketologlar osas foaliyyati zehni foaliyystdir.
Ona gora do onlar fiziki amokla deyil, zehni amoklo masgul olurlar.Bazari arasgdir-
magq, Satici- Alict miinasibatlorini tonzimlomak, satis strategiyasi qurmaq va s foaliy-
yatlarin hamisi zehni foaliyyatdir.

Insanlarin bu vo basqa omok faaliyyatlori tizro Umumdiinya Sohiyys Toskilatmin
aragdirmalarindan sonra, insanlar1 amok faaliyyatlori tizra qruplara ayirmislar:

I qrup insanlar zehni veo az fiziki amaklo mosgul olan insanlardir: Operatorlar, Mii-
hasiblor, Miisllimlor, Elmi-tadqiqat is¢ilori, Marketologlar, Dispegerlor vo s. Bu qrup
insanlar tizro enerji sorfi 1800- 2450 kkal/ saat vo 1,4 fiziki foalliq amsali miioyyon
olunmusdur.
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Marketologlar pesosi zehni foaliyyat pesosidir. Onlarin zehni foaliyyati notico-
sindo satis strategiyasi qurulur. Homin satig strategiyasinda osas hisso iso mohsulun
qiymatidir. Ona goro do Marketologlar Biznesin Onurga Siitunudur.

Mohsulun ilkin giymatini Xy va son qiymatini X ilo isare edak. X, qiymoti moah-
sulun istehsal olunmasina godor ¢okilon xarclors asaslanaraq qoyulan qiymotdir. X
giymati iso Marketoloq qiymatidir.

X=x0* 1,4 voya xo+(x0* 40% )/ 100 %

Bu ifade hamginin, mshsulun maximum satig qiymatini gostorir. Yoni, mohsulu
ilkin qiymatindan 1,4 dafa ¢ox va ya 40 % ¢ox qiymats gadar sata bilorsiz. Marketo-
loq pesasinin fiziki foalliq amsali mahz biznesin inkisaf strategiyast demokdir. Qiy-
mot qoyulusunda marketoloqun qurdugu satis strategiyasindan asili oldugunu noazors
alsag, 1,4 elo mohz satisin maximum noqtasidir.1,4-don qiymot Fraud qiymotdir.
Hamg¢inin, mahsulun maximum qiymatindan yani, X {izerindan 40 %-o va ya 1,4 do-
fa yoa godor CashBack eds bilarsiz.

Forz edok ki, Game LLC futbol topu istehsali ilo masguldur. Futbol topunun
ilkin satig qiymati 10 $-dir. Homin gqiymat mohsulun istehsalina ¢okilon xorclor tizro
goyulan ilkin giymetdir. Bu qiymoti biz X, ilo isaro edok. Daha sonra Marketoloq
foaliyyati naticasindo qoyulan qiymat yoni, X qiymati ilkin qiymatdon 1,4 dafs ¢ox
va ya 40% artiq olur. Bu iso maksimum satis qiymatini gostorir. Yoni, 14 $§ maxi-
mum satig qiymatidir. 10 § - 14 § arasinda 40 % forq ilo Cashback, Endirim xid-
matlori togkil etmok miimkiindiir.

Natico

Iqtisadiyyatda yeni Qiymot mexanizmi qurulur.

Fraud giymatin qarsis1 alinir.

Biznesdo insan beyninin rolu 6n plana ¢akilir.

Iqtisadiyyatla Neyrobiologiyanin vohdoti yaranir.

Marketoloqun Zehni miilkiyyoti ssasinda iqtisadiyyatda yeni canlanma ya-
ranir. |

R DP-

9dabiyyat

1. World Health Organization, WHO GUIDELINES ON PHYSICAL ACTIVITY
AND SEDENTARY BEHAVIOUR, UN-2020

2. A.T. Mommadov , Marketinqin asaslari, Dars vasaiti, Baki-2007

3. George Loewenstein, Scott Rick, and Jonathan D. Cohen, Neuroeconimics, Ar-
ticle in Annual Review of Psychology, UK- February 2008

52



Iqtisadi arasdirmalar Ne 5, 2021

Yusifov Suleyman
Fuzzy Sale

Summary

The recent sharp rise in prices in the economy has caused dissatisfaction among
buyers. There has been a cold economic and social period in the seller-buyer
relationship. Rising prices have led to negative economic growth and economic and
social crises. Therefore, the picture of trade has changed dramatically, both
domestically and in world trade. The economy will be based on the principle of
Fuzzy Sale. It is the question of pricing in business that belongs to marketers.
Valuation is the determination of the price of a product for which it is offered for
sale. Valuation is generally carried out as a purposeful activity in accordance with
certain procedures and accepted approaches in accordance with market laws. The
size of the set price affects the future business strategy. Thus, setting a high price
leads to the need for additional costs to promote the product, and the low price itself
encourages buyers to buy a cheaper product. Valuation is based on the segmentation
of the market, the direction and intensity of competitors, the subjective assessment of
commercial products by consumers, etc. affected by various factors such as. A study
was conducted on the issue of price increase, the key to solving the problem was
identified as a marketer, and a new pricing mechanism called Fuzzy Sale was
proposed.

Key words: Physical activity level, 40 %, Price, Marketolog, The World He-
alth Organization
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